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Ecommerce Scene in Belgium (dia 3)

Succes case: Koffiemarkt.be x Familycard (dia 58)

TradeTracker BE (dia 65)

Golden Quarter with Shoparize CSS (dia 111)
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ecommerce ina
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Help Belgian Ecommerce grow.

Reliable.
Consumer rights
Accessibility
Misleading
Privacy

Secure.
Fraud
Safety

Sustainable.
Product
Marketing
Packaging
Logistics

Return

Circularity/Repairability

Innovative. International.
Technology (Al, virtual, ...) |Export

Data Marketplaces
Marketing
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What | love.




“It always seems
impossible until it's done”

Nelson Mandela

becom.



Some numbers
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Ar5,3%
Growth of buyers

since 2023 1\

96%

of the Belgian €
inhabitants (>15year)
bought or

Monitor

Research done by

Travel

(™ 259%, i

Online share of spendings tickets &

accomodation
2 billi

6,7% ||| Spendings 5 Clothes
€1 billion }

Growth of spendings
since 2023

billion

Clothes Online share of purchases
32,3 milli
Gaming &
Saming & 4,6% ' Purchases
4,4 million
8 million
Media &
jAsaterenment Growth of purchases
: - since 2023
€97 ©€1954 (520
d
Average spending Average spending ~ Average number of online
per purchase in 2024 per buyer in 2024 purchases per buyer in 2024

Read the report on our Wiki

becom.






Consumer spending keeps risi
every year.

Online Spendings

€14,70
£1146 3 L2102
€10,26 I
2019 2020 2021 2022 ‘;
M in billion €

| °
Source: Market Monitor 2023 (GfK - an NIQ Company) 1
|




Number of Belgian
webshops keeps
rising

63.202
56.642  57.221

48.181

29.231

Number of Belgian web shops

2019 m2020 m 2021 2022 m 2023

be



Products vs Services

2023
€8,05 billion

m Products

Services
49%

€8,2 billion

be :
Com. GrK Source: Market Monitor 2023







Online spendings per sector

Millions
€1.000 € 2.000 € 3.000 €4.000

ah
1

Package travel

Clothes

Tickets for attraction and events

Media & Entertainment
w2022

m 2023

Telecom

Other products

Home & Garden
National transportation
Toys

Health & Beauty

becom.



Online versus offline 2023

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Single airline tickets and accommodation

Package travel

National transportation

Toys
Computer & Accessories

Other services

Consumer electronics

Sports & Recreation

Household electronics

Health & Beauty

H Online M Offline

becom.






Never forget ¥our E-consumer,
who are they:




IDEAL ONLINE STORE
What elements are important when thinking about one’s ideal online store?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ONLINE SHOPPERS TEND TO FIND
VARIOUS ELEMENTS IMPORTANT
IN ONLINE STORES, RANGING
FROM PRICE (99%) TO RELIABILITY
(97%) AND SUSTAINABILITY (85%).

Prices 19  20% 28%
Security 204 32% 2200
Payment 206  32% 20%

Reliability 304 32% 19%

) &6 [ &

o
Q

Shipping and delivery 19 350 14%
YET, THEY PRIORITIZE ELEMENTS
FROM WHICH THEY DIRECTLY REAP
THE BENEFITS WHEN MAKING AN
ONLINE PURCHASE, SUCH AS PRICE,
SECURITY AND PAYMENT.

Customer service 504

E

N C I

15%

Ease of use of the website 304 40% 10%

Returns 704 41% 9%

3
>

Not important = Important mVeryimportant mIs THE mostimportant thing

Q3.1. Below you will find some elements of webshops that other people indicated that they find important. For each element, please indicate how important it is in
determining whether or not it is a good online store. (SR per item)

700 HE
Base: Split sample (N=502)



Ideal online store: shipping / delivery

Five most important elements

0
0% 10% 20% 300/0/(4)1.0% 50% 60% 70%
Offer free shipping  [F T 64%
Possibility of home delivery I 51%
Notify in advance the day of delivery [T 41%
Offer fast shipping [ 36%
Allows to choose where and when it is... I 349

Notify in advance the exact time of... 30%
Deliver to pick-up point of your choice 25%
Provide transport insurance 21%
Offer sustainable shipping options 19%
Deliver to a locker / parcel locker 17%
Deliver in-store 17%
Ships with the supplier of my choice 15%

blocks for your ideal webshop. Please indicate the 5 most important elements. (MR; max 5)

When it comes to shipping and delivery, online
shoppers indicate the price to be most important.
Furthermore, they prioritise (the possibilty) of home
delivery over delivery in a pick-up point, locker or in-
store. Timing and flexiblity are also important to
online shoppers.

Q3.2a. Now let's try to put together your ideal online store. We will present you with a few characteristics per theme, it is up to you to choose the most important building G
26

Base: Split sample (N = 502)



IDEAL ONLINE STORE: RETURNS

Three most important elements

%
0% 20% 40% 60% 80%

Free return shipping 67%

Provides return form and label 49%
When it comes to returns, online shoppers indicate

Gives you a reasonable reflection period/return 2% that free return shipping is the most important to
period 0
them.

Flexible return policy 29%
In case of areturn, the package will be picked up 25%

Return possible without label 20%

Q3.2b. Now let's try to put together your ideal online store. We will present you with a few characteristics per theme, it is up to you to choose the most important building
blocks for your ideal webshop. Please indicate the 3 most important elements. (MR; max 3) - v
Base: Split sample






BE Export has slightly decreased, but the
number is still higher than 2021

2023

2022

2021

2020

2019

Cross Border Export Volume

T € 2.525
T £ 210
R, € 2466
I €404
I < 2.049

€0 £500 £€1.000 £1.500 £€2.000 £2.500 £3.000
Millions

becom.



The Netherlands and France
remain the main markets for
Belgium.

Germany surpasses the United
Kingdom

Source: E-commerce Barometer 2023 bq B et

© GeoNames, Microsoft, Open Places, OpenStreetMap, TomTc



10 | European E-Commerce Report 2024 | E-commerce Overview | By Country

E-commerce Overview: By Country

B2C Ukraine 145%
e-commerce Bulgaria ity
Poland I 17%
growth rate by Spain — 16%
country, 2023 Montenegro I 16%
Bosnia and Herzegovina L 16%
Romania I 15%
Italy L 13%
Ireland L 12%
Hungary I 1%
Belgium L 1%
France T 1%
Greece L 9%
Portugal . 7%
Switzerland - - 6%
Austria - 4%
Denmark L 3%
Netherlands L 3%
Serbia L 3%
Cyprus 1 1%
Lithuania 1 1%
Moldova i 1%
Croatia B 2%
Malta ] 2%
Slovenia ] 2%
Slovakia i 2%
Latvia L -3%
Finland L -4%
Iceland L -4%
Czechia L -4%
United Kingdom L 5%
Luxembourg L -6%
North Macedonia L -6%
Albania . 1%
Germany . -9%
Norway . -10%
Sweden I “14%
Estonia N/A

SOURCE: NATIONAL ECOMMERCE ASSOCIATIONS, STATISTA

E-GDP by United Kingdom [ 8.07%
country, Greece I — 7.87%
2023 Denrmark I 6.66%

Spain I 5.76%
The percentage of France ——571%
et Poland I 513%

e-commerce sales
&
(E-GDP) Moldova 4.12%

Czechia I 3.64%
Portugal 3.42%
Netherlands [ 3.36%
Romania [ 3.32%
Ireland [ 2.83%
Belgium IS 2.79%
Italy 2.60%
Cyprus [ 2.54%
Norway [ 2.41%
Sweden I 2.29%
Germany [IEEGEG__—_—_ 2.27%
Iceland [ 2.20%
Bulgaria I 2.07%
North Macedonia [ 2.06%
Montenegro [ 2.06%
Albania [ 2.05%
Austria [ 1.95%
Finland s 1.90%
Malta [ 1.82%
Switzerland 1.81%
Latvia [ 1.51%
Hungary [ 1.51%
Slovakia [ 1.44%
Lithuania [ 1.32%
Croatia [ 1.30%
Slovenia [ 1.28%
Luxembourg [ 1.24%
Serbia [—_— 1.16%
Bosnia and Herzegovina [ 1.07%
Ukraine - 0.51%
Estonia N/A
SOURCE: IMF

becom.



Trends &
evolutions






Shifts in the game.

NICHE
MARKETPLACES

WEBSHOPS
=l ) BN
= NG A Wt

B2B D2C B2C




MOST PREFERED
ONLINE SHOPPING
SITES ARE ONLINE
MARKETPLACES.

And more so among Dutch-
speaking online shoppers.

Q1.8¢c. When you're shopping online, where do you prefer to make your purchases? (SR)
Base: Total sample

THE BUYING PROCESS

When, how, where, ...? — Type of webshop

When you're shopping online, where do you prefer to make
your purchases?

Online marketplace (e.g. Bol, Amazon,
Zalando...)

Webshop of a store that also has physical stores
(e.g. Mediamarkt, Torfs, ...)

Webshop of a specificbrand (e.g. Nike,
Samsung, ...)

Webshop of a store that does not have physical
stores (e.g. Hello Fresh, Farmaline, ...)

Online second-hand platform (e.g. 2dehands.be)

Via shopping links from a search engine
(Google, Bing, ...)

Other, namely

I don't have a preference

39%

17%

1%

9%

3%

2%

1%

20%

HY



More search on marketplaces.

% of respondents who indicates the item for at least
one product category

Search engine (e.g. Google) 70%

An online marketplace where you can

buy products from different online... Oe
On a blog

Social media (Instgram, TikTok,
Pinterest, ...)

Youtube

Other

Source: Belgian Online Shopper Survey 2024 (WHYFIVE)

Q1.12. When you want to buy a product online but don't know exactly what or where you want to buy it, where do you start looking? (MR per product category - Aggregated) B beco PY
Base: People who don't know if and where they will buy a product \







N
Never stop evolving.
56

De analfabeten van de 21ste eeuw ’NTELL’GENCE
zijn niet wie niet kan lezen en schrijven, ‘ :

maar wie niet kan leren, ont-leren en “ = | \ IS THE ABIMTY
opnieuw leren - BN
PETER HINSSEN 8 ' ” TO ADAP% N

TO CHANGE. .

Stephen Hawking

MM\
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ChatGPT Perplexity

Gemini |
ﬁ

Copilot




Do you use Al (e.g. ChatGPT or Chatbots from webshops) in

daily life?

Yes, I use Al, but not when shopping online

Yes, I use Al also when shopping online

No, I'm not using Al at the moment, butI'm
open to it

No, I'don'tuse Al, and I'm not open to it

31% is using Al

69% is not using Al

Almost 1/3 of the online
shoppers, uses Al already.

89% uses it also for online
shopping.







SHEIN
gL-Alibaba.com
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Chinese sellers on Amazon

250 28% 30%
24%
200 25%
18% 20%
150
15%
100
10%
) - -
0 0%
2017 2021 2023
mm GMV (in billion EUR)  ====Share Amazon GMV

Bron: Chinatalks, 2024

becom.






N N N
AR
WA N N
N N
L \Y NN
“.\\ >, N,
U\ \\ NN
AL
a ‘ N\
AR \ N

"You are never too yQQC\\\;*
small to make a “

difference." A\ \
~Greta Thunberg AR RN\
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IDEAL ONLINE STORE: SUSTAINABILITY

Five most important elements

0%

Focus on effident shipping
Offers delivery to a pick-up point (ind. lockers)
Sustainable / environmentally friendly packaging
Offers sustainable products or services
Take-back and processing of old products (recyding)
Makes efforts to minimize its own footprint

Offers the option to pay with eco vouchers

Offers second-hand products

Has a sustainability label

Uses a sustainable transport method

Offers CO2 compensation

%

20% 40%

44%
40%
35%
33%
33%
32%
28%
24%
24%
21%

19%

60%

Regarding sustainability, online shoppers prefer online
stores to focus on efficient shipping and delivery as

well as sustainable product offerings and packaging.

Q3.2h. Now let's try to put together your ideal online store. We will present you with a few characteristics per theme, it is up to you to choose the most important building
blocks for your ideal webshop. Please indicate the 5 most important elements. (MR; max 5)

Base: Split sample

HY












People are more hesitant. |

COVID WY
Strikes N RN
Trump AN
China

Inflation

Cyber Crime

Ebecom.



Certificaten

Diamonds Graded

INTERNATIONAL
GEMOLOGICAL
INSTITUTE

HRDAntwerp

Institute of Gemmology

Safe shopping

Excellent (e [ [ [ [
5 op 5 gebaseerd op 3859
getuigenissen

N°1 voor juwelen

& com

1)

RESPONSIBLE
JEWELLERY
COUNCIL

Veilige betaalsystemen

ET VISA payra G

mastercard

masstro

EQ Atipay @

§50 = @ =7

Verzekerde zendingen

DRIESASSUR

@ FedEx  IBRINKS

be



Trust through legal impact.

v Accessibility Act
v E.g. Websites must be accessible for people with a disability

v Digital Fairness Act

v GDPR
v" Customers must give explicit permission for data usage

v" Omnibus Regulation
v E.g. Webshops can't show misleading prices or discounts

v Green Claims Directive
E.g. vague terms such as ‘green’ or ‘eco-friendly’ must have foundation Mbecom.



Not to miss: Beco

Becom 5
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On which exact date will
The Becom Awards 2025 take
place?

becom.



be
com.

More news and info?
GO to our website

Célia Boon - Growth Manager at

Becom
celia@becom.digital



~ Hoe succesvolle samenwerkingen tussen adverteerder en affiliate
bijdragen aan klantenwerving en klantbehoud.



Over Koffiemarkt.be

Dé online koffiewinkel van Belgié

We brengen jaarlijks meer dan 100.000 Belgen hun favoriete koffie.
Met ruim 25.000 reviews scoren we een indrukwekkende 4,7 op
Trustpilot.

Wat ons onderscheidt?

Een breed assortiment van topmerken zoals llly en Lavazza, maar
vooral onze geliefde eigen merken: Gran Maestro Italiano, Celeste
d’Oro en Altezza.



/)

De rol van Affiliate marketing voor Koffiemarkt.be

Voor ons vervult affiliate marketing meerdere strategische doelen:

Affiliate - Koffiemarkt.be

Omazetgroei — ca. 8% van de Belgische omzet komt uit
affiliate.

Nieuwe klanten werven — zo’'n 10% van de nieuwe klanten
vindt ons via affiliate.

Merkverschuiving stimuleren — bestaande klanten laten
overstappen van A-merken naar onze eigen merken.

Klantretentie verhogen — zowel nieuwe als bestaande klanten
terugbrengen naar Koffiemarkt.be.



@

Cashback - Koffiemarkt.be

De rol van Cashback binnen affiliate

Uit onze ervaring blijkt dat Cashback-partijen (zoals Familycard)
bijdragen aan al onze affiliate-doelen.

Nieuwe klanten werven

Sinds onze samenwerking in 2020 zagen we in het eerste jaar
dat 40% van alle orders van nieuwe klanten kwam.

In het afgelopen jaar ligt dit aandeel op 20% van alle orders.

Conclusie

Cashback is vooral in de beginfase zeer effectief in het
aantrekken van nieuwe klanten (bijna 1 op 2). Maar ook na vijf
jaar blijft het een relevante bron van nieuwe klanten (1 op 5).
Dit is logisch, omdat veel gebruikers van cashback
terugkeren naar het platform.




@ Cashback - Koffiemarkt.be

De rol van Cashback binnen affiliate

Uit onze ervaring blijkt dat Cashback-partijen (zoals Familycard)
bijdragen aan al onze affiliate-doelen.

e Terugkerende klanten
Van alle nieuwe klanten via Familycard is 34% binnen 16

GRaN MAESTRO
weken terug gekeerd voor een nieuwe aankoop (het moment W
dat wij hanteren als restock).

Bij andere affiliatekanalen ligt dit gemiddelde op 24% in /J ‘\

offee

dezelfde periode. ‘

LUNGO
. INTENSO
e Conclusie

Klanten die via een cashbackplatform zoals Familycard

instappen, keren vaker terug.

Dit komt doordat zij bekend zijn met de standaard cashback-

voordelen, wat herhaalaankopen stimuleert.




@ Cashback - Koffiemarkt.be

De rol van Cashback binnen affiliate

Uit onze ervaring blijkt dat Cashback-partijen (zoals Familycard)
bijdragen aan al onze affiliate-doelen.

We zien een duidelijke verschuiving onder klanten die via
Familycard binnenkomen.Bij de eerste aankoop kiest
ongeveer 35% voor een van onze eigen merken.

Bij vervolgaankopen stijgt dit aandeel naar bijna 50%.

Dit resultaat wordt mede gedreven door onze campagnes op
eigen merken, die met cashback nog aantrekkelijker worden.
Daarnaast investeren wij zelf actief in het overtuigen van
klanten om voor onze merken te kiezen.

Conclusie
Klanten stappen vaak binnen via A-merken, maar verschuiven
steeds vaker naar eigen merken, cashback versnelt dit proces.

Toekomst
hogere cashbackpercentages op eigen merken (commlss
onderscheid per productgroep).



Presentatie Familycard



https://pitch.com/v/familycard-added-value---tradetracker---30-9-hnfwre/1f901599-a475-4191-9d8d-6dee40437070

COES)TradeTracker.com@

performance marketing
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* TradeTracker BE

Real Attribution
Verschil NL en BE
Meer dan een netwerk

Tools en features

Optimalisatie affiliatecampagne



Wie zijn wij
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Wat meer over onszelf

Lise

Account Director

Lidewij
Account Manager

+ Shopping (addict)  TT duizendpoot

* Fervente sporter * Volleybal

+ Cat mom * Mommy Mathéo




TradeTracker



Internationaal

27 166
landen werknemers
5 +200.000
continenten publishers
24 +4.000
kantoren adverteerders

Belgie

Q Travel O Shopping @ Finance
@ Telecom e Services

Lokaal team +1u§i;?ego
Sinds 2008 adv?rt?egers
Gent
N ) werknemers




Onze adverteerders
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Shopping Partners

~
AliExpress Auto 5 ﬁ@ tadaaz
— J

Ccelebrate \t TORFS
| X
m Paz‘hzgx be BO DY&FIT) fO nQ sﬁz‘%‘.’é‘s XANDRES

m SLEEPWORLD 2 MEGEKKO
kafﬂﬁerp%aikt be FO0DBAG

TEAM

O VISMA
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Onze affiliates

Publishers over de hele wereld
vertrouwen op TradeTracker.

Met nieuwe tools en een
gebruiksvriendelijk platform is
TradeTracker de ontmoetingsplaats
voor geweldige langdurige
samenwerkingen.

’ o
gy Bew mmmm S, TOOHR
kelkoo -3 poulpeo

2% Skyscanner

@Qassa FASHIOLA.

c LinkPizza
@Stocard ?‘ content & influencers & de|upe’ codepromg&ug‘rlbe
The ok . stylink
T ko G Shopnrize Y @ iGraal redbrain
d"m LUL | BE

'\ Aanbieders.be

PayPal
4 Stylight
Sylg _ -
P & Smarter Click @ SKIMLINKS [ hellosafe
(RSO N Student Beans
. testaankoop a Callmepower.be

Vakantiedeals.be reisroutes e e

Knack 3« Familycard oy Klarna. w Citmetorting e

PPTecHPULSE  RfAlemaal

Beestjes



Industrie

Shopping
Travel

Services

Finance

Telecom

Industrie

Telecom
1,2%




Sitetypes

@ Subnetwerk

@® Blogs

@ Cashback en Loyaliteitprogramma's

@ Content publisher

@ Deals-en aanbiedingen

@ Directory sites en startpagina's

@ Display en Media-inkoop

@® E-mailmarketing

@ Kortingscodes/Voucher sites

©® Review sites

@® Social, Community's en Forums

© Technologiepartners en Retargeting
Vergelijkingssites

@ Zoekmachinemarketing



Exclusiviteit

3 7 A Atributie
Algemeen 2 %
3 Algemeen

%
: %
4 5 Shopping 55 Shopping




Meer omzet met
Real Attribution



Real Attribution

De Performance Marketing industrie werd
gedomineerd door de hardnekkige Last
Click, waarbij men voorbijgaat aan de
contributie van overige publishers uit het
conversiepad.

Tijdens de customer journey
bezoeken consumenten
verschillende websites. Alle
betrokken publishers worden m,;)\
eerlijk beloond, wat resulteert in N 4
meer promotie en een hoger

on e I A KGR




Real Attribution

Last First
Touchpoint Touchpoint
Linear Position

Based

Time Decay

Custom
Model



Transaction List Overview

Add sales tra

Untill today -

All Prod -
All

R o

@ Campaign

© & campaign.ur

h it
2 clicks + 1 impr.

Outside attribution window

2 clicks

Outside attribution window

social-affiliate.com
2 clicks

€8.00

09/03/2017 07:29

Hide all

for this

© Rejected

© Under Evaluation o

Affiliate Site #TP
3 affiliate sites n 5
o900

4. 2clicks+1impr

' Outside attribution window

content-affiliate.com

0 @ & campaign.ur

@ © &3 campaign.ur

2 clicks
€0.50
a
2 affiliate sites 6 2
2 affiliate sites a4 3

# ATP  Product Group

684

Characteris!

social-affiliate.com

235586863 AT

General

EXPORT  PDF

Pate Action

csv XML

b7 BEBRP D

' ' '
-18d- 1 click + 1 impr. i3hz 2 clicks S2ma
' Outside attribution window . Outside attribution window '
& Initiator
2 social-affiliate.com other-affiliate.com
i g '
22445 1 click 1 click + 1 impr. -2d =
' €6.05 €2.00 '
| 28/02/2017 10:02 7/03/2017 12
b Converter
social-affiliate.com
'
1 click S el
azs L
09/03/2017 07:33
General 2545101234 €90.25 @76 07/03207 216 R B KP ~ D
General 2348575932 €90.12 €15 09/032017073 BB KPP v T

Conversion path affiliate site report - TradeTracker

This year v oyn7? & - nnn?
Affiliate site Q
My Reports
Affiliate site Conversion path interaction (iotal)
Mame #initiator  # Assist  # Converter
Affiiate A 336 2085 an
Affiliane 3n 2,001 519
Affiliate C 378 2,020 an
Affiliate D 347 FAK] an
Affiliate E 3 2137 a7
Affiliate £ 13 1990 481
Affiliate & 262 1507 293
2420 13871 3,009

# Involved v

2892

2889

2889

2885

2062

f
f

distril

54

£ % £ %

n?
2717
217
277
2717
217

1907

EXPORT PDF CSV XML &

25 per page

=]}
=l
=] |
=] |
=] |
=] |
=0}



BE VS NL



Kenmerken BE

* 11.75 miljoen inwoners
* BENL: 6.8 miljoen
« Brussel: 1.2 miljoen
« BEFR: 3.7 miljoen
* Duits: 80K

» Nooit copy past content noch beleid

-

* Online aankoopgedrag




Aankoop gedrag

e \Vertrouwen online

Drempel aankoopbedrag
Mening derden (review)
Digitale aankopen stijgen!
Mobiele optimalisatie

GO‘ g|e 2zwarte valies

Alle  Product

Samsonite Eastpak

[Gesponsord

UITVERKOOP

Travli Koffer 100
Liter - Koffer -..
€69,95 €04
bol.com

Gratis verzendi

Zwart - 4 wielen
(zwenkend)
Van Producthero

Travelbags The

Base EcoL zw...

€99,00
Travelbags.be

Gratis verzendi..

Zwart - 4 wielen
(zwenkend)
Van Bigshopper

Nieuws  Boeken

American Tourister DELSEY The North Face

American Topmove

Tourister Air... Reistrolley..

€ 129,00 €54,99

Coolblue.be lidl.be

Gratis verzendi.. +€ 5,99 verzen..
e % % ¥ (216)

4 wielen 4 wielen

(zwenkend) (zwenkend) - E...

Van Producthero Van Producthero

Redolz Essentials
09 LARGE 4...
€79,95
Bagage24.nl
Gratis verzendi

Van Adference

NORTVI -

Handbagage..

€ 219,00

Nortvi.com

Gratis verzendi..
e % (120)

Zwart - 4 wielen

(zwenkend)

Van Producthero

Travelbags The
Base Eco S zw.
€79,00
Travelbags.be
Gratis verzendi

Zwart

Van Bigshopper




Aankoop gedrag

e Vertrouwen in het merk

* 40% winkelt bij dezelfde 3
webshops, zeer loyaal

« Het BeCommerce-label is
bekend bij Belgische
consumenten

e Combi offline en online




Enkele verschillen I I

« 12% koopt buiten NL 55% koopt buiten BE

« £36 miljard online gekocht €17.4 miljard online gekocht
« 86.7% online koopbereidheid 89% online koopbereidheid

« 32% online share (vs total) 25.2% online share (vs total)




Weetje: ebay @\W%

Wist je dat grote internationale merken sinds de jaren 80 Belgi€ als testland
gebruiken voor hun nieuwe producten of diensten?

Waarom?

Omwille van de grote verscheidenheid in culturen en de drie
taalgemeenschappen.



Meer dan een netwerk



Thema mailingen & nieuwsbrieven

Maandelijks

« Adverteerders en publishers N -
« Publisher spotlight, merchant spotlight pe———

Blogs, nieuwe campagnes, acties...

Nieuws Blog Events Videos

DN - -

Exraex
Merchant Spotlight: Extra exposure CSS, Al en @ ogeilipedentt
DEBA Meubelen mogelijkheden bij consistentie:
TradeTracker Inzichten van het e M
shopping partner S]] comalientie
event

») Find out more ») Find out more ») Find out more Adverteerderinde




C\g View email BENL in your browser

o) ) View email BENL in your browser O . Wiy email BENL I your browse: () TradeTracker.com’
C.\O Tra deT’“‘i‘_Fer-cgf'] View email BEFR in your bhrowser CED TradeTra cp{ki"ﬁgﬂ! View email BEFR in your browser 3 G

Nieuwsbrief
Nieuwsbrief Juni

September
Zomersolden

Black Friday 2025

Black Friday zal er sneller zijn dan je
denkt! Heb je als affiliate een
specifieke mediakit voor deze periode?
Stuur die dan alvast vroegtijdig door,
zodat we er mee aan de slag kunnen.

Zomersolden! [

De zon straalt, de dagen zijn lang en de vakantieplannen hangen in de lucht. Maar
dat is niet alles... Het is ook hét moment om te profiteren van de zomersolden! Of je
nu op zoek bent naar die perfecte zomeroutfit, een nieuwe gadget of een frisse look
voor je huis — de zomersolden zijn jouw kans om te scoren aan de beste prijs.

. - Ontdek de acties hieronder! g Stuur je Black Frilday mediakit
E-commerce trends in Belgié doort

De Belgische e-commercemarkt blijft sterk groeien en bereikt in 2024 een
opvallend keerpunt: voor het eerst verloopt meer dan 25% van alle aankopen online.
Uit het nieuwste rapport van Becom blijkt dat consumenten steeds vaker én meer
online kopen. Zowel het aantal transacties als de bestedingen per persoon nemen
toe — een signaal dat online shoppen definitief is ingeburgerd in het Belgische
koopgedrag.

Maar wat betekent deze evolutie voor bedrijven? Welke sectoren winnen terrein? En
hoe speel je als onderneming in op deze digitale verschuiving? Van de groeiende
populariteit van speelgoed en elekironica tot het belang van een sterke omnichannel-
aanpak: de trends van vandaag bepalen het succes van morgen

In onze nicuwste blog duiken we dieper in de belangrijkste bevindingen uit het Becom
Market Monitor 2024 rapport.

Vanaf 1 juli gaan de Solden officieel van start bij Sacha.be en je

Ontdek welke inzichten je nodig hebt om je ie voor 2025 toek i wil dit écht niet missen. Up to 50% korting op jouw favoriete
vorm te geven. saCha schoenen, tassen en accessoires.
Of je nu op zoek bent naar een paar stijlvolle sneakers, classy heels . >
of dé perfecte tas... dit is hét moment om toe te slaan. MerCha nt S pOtI Ig ht' DE BA Meu belen

Aanbieding geldig van 01/07 - 31/07
Volgende maand staat helemaal in het teken van oktober woonmaand - en dat is

a S hét moment om een van onze waardevolle partners in de kijker te zetten: DEBA
Meubelen. Dit i iliebedrijf bestaat al meer dan 75 jaar en is ondertussen
N ieuwe Elffil | ates L % meer dan 5 jaar actief binnen TradeTracker. Vanuit hun ruime toonzaal in Belsele én

bshop helpen ze hun woning om te toveren tot

via hun i




Case studies

Case Study
Koffiemarkt
« Adverteerders
: : Introductie koffiemarkt.be
 Data & inzichten e

Industrie

ot R@SUltaten ‘ " : n Segment

Samenwerking

Attributiemodel

Resultaten

markten,




Barterdeals

A L)’(M\QM\RY HENA /MW .
G 2

> L T

X

demicrapa DemiCrapa *

1126 Volgend 21K Volgers 3M Likes

coffee, pink &
home reno

(BN B
demi.crapa@me.com

& linktr.ee/demicrapa

@HEMA Belgi€ loves to see me
coming when | need a dopamine kick
¥ 4 #hema #hemabelgie #nijntje # <
croissant #shophaul #shoplog
#stationary



https://www.tiktok.com/@hemabelgie
https://www.tiktok.com/tag/hema
https://www.tiktok.com/tag/hemabelgie
https://www.tiktok.com/tag/nijntje
https://www.tiktok.com/tag/croissant
https://www.tiktok.com/tag/croissant
https://www.tiktok.com/tag/shophaul
https://www.tiktok.com/tag/shoplog
https://www.tiktok.com/tag/stationary

Influencers uitnodigen

* Infosessie voor content creators
« Ondersteuning van TradeTracker

o Inspirerende setting
o Goodies en attenties

* Directe connectie

CO\CC))TradeTraq_Kgr.‘qgm' 22 mei 2025

AFFILIATE
MARKETING
WORKSHOP

voor Content Creators

.......

..........

~~~~~~~

Ken jij affiliate marketing al?

Dit is een eenvoudige manier om extra inkomsten te verdienen via
je content, nieuwe merken te ontdekken en waardevolle
samenwerkingen op te bouwen.

In onze workshop leer je wat affiliate marketing is, hoe ons
platform jou kan helpen en met welke topmerken je makkelijk kan
samenwerken.
Enkele van onze merken:

.
T yooverir Plopsa WEGEDR  sisst-BoY ‘ )|
o ) S ) ®

HODMG

N . Q... I I







.56 MILLION
GHILDREN

I

powered by OMcollective




Features



Page tools

Linkreplacer

Automatische conversie scheelt een
hoop tijd.

Geconverteerde links hebben minder
snel last van fouten.

Bij de stop van een campagne zullen
de links voor deze betreffende
campagne weer teruggezet worden
naar hun originele staat.

CleanLinking

Het grootste voordeel van het gebruik van
CleanLinking is dat de links naar adverteerders niet
direct zichtbaar zijn als zijnde trackinglinks,
waardoor de links er beter en betrouwbaarder
uitzien naar uw bezoekers toe.

Daarnaast geeft het u de mogelijkheid om naar
campagnes van adverteerders te linken zonder dat
u hierbij de Linkgenerator hoeft te gebruiken,
aangezien de reguliere link simpelweg werkt.

Cookie

instemming

Deze EU Cookie Richtlijn tool maakt het
in een handomdraai mogelijk om met uw
site(s) te voldoen aan deze wet.

Nadat u de eenmalige code op uw
website geplaatst heeft, zal een
automatisch dialoogvenster uw

bezoekers informeren en daar waar
nodig expliciet toestemming vragen
voor het gebruik van cookies (iets dat
vereist is in een aantal landen).



@ &

Promotiemateriaal Rapportage

Apps Banners stlinks Incentives Linkgenerator Rotators Productfeeds PageTools Webservices E-mail Approval

Webservices - TradeTracker Belgium

Over webservices
TradeTracker's webservices geven u toegang tot een groot aantal van de belangrijkste functies die beschikbaar zijn in de affiliate software:

= Opvragen van account informatie;
= Opvragen van campagne informatie;

» Opvragen van transactie informatie;

+ Genereren van geavanceerde rapportages;
= Opvragen van product feed gegevens;

= Opvragen van betalingen;

= Opvragen van promotiemateriaal

U kunt hiermee bijvoorbeeld een koppeling maken tussen uw eigen systeem en het platform van TradeTracker. Daarnaast is het mogelijk om dynamische advertorials, shopping- en productoverzichten te genereren.

WSDL-locatie: http:/ws.tradetracker.com/soap/affiliatewsdl

Hoe het werkt ' o < A

Onze webservices zijn gebaseerd op het SOAP protocol, wat een specificatie is voor het uitwisselen van gestructureerde informatic  ajgemeen Affilistemanagement AdMonitor
een zogenaamde "SOAP-client”. Om het voor u makkelijker te maken om aan de slag te gaan hebben wij een aantal voorbeeldscrip

Overzicht  Account  Financieel  Mijncampagnes  Nieuws
Aan de rechter zijde van deze pagina ziet u een overzicht van alle beschikbare methoden die u kunt gebruiken om informatie op te
meer gedetailleerde informatie te krijgen. SLOEMEEN: _GESEURERA! , MEBSERVICES

. Webservices - TradeTracker Belgium
Ondersteuning

Hoewel TradeTracker ondersteuning biedt voor het verschaffen van toegang, het informeren over de beschikbare websearvices en h Over webservices
gebied kunt u gebruik moeten maken van online programmeercommunities. Er zijn verschillende online bronnen en poeken die onc
TradeTracker's webservices geven u toegang tot een groot aantal van de belangrijkste functies die beschikbaar zijn in de affiliate software:

« Opvragen van account informatie;

« Opvragen van affiliatesite informatie;

+ Beoordelen van affiliatesites;

* Opvragen van transactie informatie;

. van lead- en sales

* Genereren van rapportages,

« Opvragen van betalingen;

U kunt hiermee bijvoorbeeld een koppeling maken tussen uw eigen systeem en het platform van TradeTracker. Daarnaast is het mogelijk om dynamische advertorials, shopping- en productoverzichten te genereren

WSDL-locatie: http:/

Hoe het werkt
Onze webservices zijn gebaseerd op het SOAP protocol, wat een is voor het van informatie bij de implementatie van webservices. Om toegang te krijgen tot deze informatie dient u te beschikken over
een zogenaamde "SOAP-client”. Om het voor u makkelijker te maken om aan de slag te gaan hebben wij een aantal in ter gesteld.

‘Aan de rechterzijde van deze pagina ziet u een overzicht van alle beschikbare methoden die u kunt gebruiken om informatie op te halen en te bewerken. U ziet hier ook een ljjst van typen die bij deze methoden gebruikt worden. Kik hier op om
meer gedetailleerde informatie te krijgen

Ondersteuning

Hoewel biedt voor het van toegang, het informeren over de beschikbare webservices en het oplossen van bugs, kan T geen bieden. Voor op dit
gebied kunt u gebruik moeten maken van online Erzijn nline bronnen en boeken die teden voor het van software die gebruik maakt van webservices.




Exclusieve voucher code

Billboard
Folder ™ - -T™

PROMO
QM =
o f

Commercial '

Newspaper

Traffic

Commission per Sale

18\

8SDFEO3




Add new voucher code

Nare vovene code -

e grcperty o comerzen: e,

coteona CPAcamgatn vechercose wa e vocher code s veed

scsrency sl oot o]t >

1 : madt);

10 (“length’ dn s ™ Seath ey
Pe + "Lext/Javescript™; L8, oayne + true; SE.SrC o '//tn. tradetracker net/comersiontin: + ncOdRTComponent (CompalgnlD) + ‘Btin s
Var 5+ document. gett Lement By aghome SCFIPE )} 3 + 3(3.Length - 11; 3. parenthode. nsertefore(tt, $);

))(€tConversioaOptions);

seripts

paign!
Socument createl lenest ("scrigt'); Tty

<script type="text/javascript"»
var ttConversionOptions = ttConversionOptions || [];
ttConversionOptions.push({
type: 'sales’,
campaignID: 'CAMPAIGN_ID",
productID: *PRODUCT_ID',
transactionID: 'ORDER_ID",
transactionAmount: 'ORDER_AMOUNT ',
quantity: 1",
descrMerchant:
descrAffiliate: "',
ve: "EXCLUSIVE_CODE',
currency: "

5

</script>

<noscript>

<img src="//ts.tradetracker.net/?cid=CAMPAIGN_ ID&amp;pid=PRODUCT_ID&amp;tid=0RDER_ID&amp;tam=0RDER_AMOUNT&amp;data=&amp;qty=1&amp;descrierchant=&amp;descriAffiliate=8&amp;event=sales&amp;currency=EUR&amp;vc=" alt="" />
</noscript>
<script type="text/javascript"»

// No editing needed below this line.

(function(ttConversionOptions) {

var campaignID = ‘campaignID® in ttConversionOptions ? ttConversionOptions.campaignID : ('length’ in ttConversionOptions && ttConversionOptions.length ? ttConversionOptions[@].campaignID : null);
var tt = document.createElement('script'); tt.type = 'text/javascript’'; tt.async = true; tt.src = '//tm.tradetracker.net/conversion?s=" + encodeURIComponent(campaignID) + '&t=m";
var s = document.getElementsByTaghame( 'script’); s = s[s.length - 1]; s.parenthode.insertBefore(tt, s);
B (ttConversionOptions);
</script>




Optimaliseren



First party cookie
(e7:%)

» Cookieregels:

Voor het plaatsen van cookies, inclusief het opslaan
of uitlezen van gegevens bij bezoekers, is
toestemming nodig.

Alleen wanneer de cookie noodzakelijk is voor het goed
werken van de website; zoals voor het tijdelijk bewaren van
de taalkeuze, cookievoorkeuren of de inhoud van het
winkelmandje of om de veiligheid van een bankapplicatie te
garanderen.

De cookies voor Google Analytics of affiliatediensten vallen
niet onder dit noodzakelijkheidsvereiste




Geldige toestemming:

1.
2.

Toestemming verkrijgen
Informeren van bezoekers

Jippie, cookies!

(tip: erg lekker bij je koffie...)

Om je beter en persoonlijker te helpen, gebruiken wij cookies en vergelijkbare technieken.
Om je een goed functionerende website te geven plaatsen we functionele cookies. Om onze
website elke dag weer een beetje beter te maken plaatsen we ook analytische cookies.
Mocht je geen trek in cookies hebben en niet op OK klikken, plaatsen we alleen de
functionele en analytische cookies. Klik op OK en de website zal optimaal functioneren als
een heerlijk pruttelende koffiemachine.

Lees meer over cookies en je privacy op de privacy en cookiestatementpagina.

Noodzakelijke cookies toestaan Ja, alle cookies toestaan

Waar in Nederland voor deze cookies in sommige gevallen geen
toestemming is vereist, is dat in Belgié wél het geval.




%Trn‘loﬁnﬂhumm Support Feedback Uitloggen (als amevancraeyeve_) [+

@ &

Algemeen Affiliazemanagement 83 Belgia / Alle campagnes ¥y o
Overzicht  Account  Financiesl  Mijncampagnes  Nieuws User ID: 323595 | Ame Van Craeyevelt
LIISTOVERZICHT
‘Campagne Berghoffhome.com - TradeTracker Belgium Acties bij deze campagne
Algemene informatie *  Rapportage voor deze campagne
URL +  Transacties bij deze campagne

httpa:/www.berghoffhome.com/ ij
ps:ffwwwberghoffhome.com/ + Tickets bij deze campagne

Industry *  Affilistesites bij deze campagne
Shopping

F Fn +  Terug naar campagneoverzicht
o Berern

Wanen, huis en tuin

Promotiemateriaal
Start datum
8/08/2025 Berghoffhome.com heeft op dit moment 8 stuks promotiemateriaal
o beschikbaar.
Status * Apps0
Online @ - -
+  Image-banners 0 CROSS - Bewerk affiliatesite [Algemeen]
Trackingduur *  HTML-advertorials: 0
Maximale keuringstermijn leads +  Kortingscodes:1 Algemene gegevens
1 maand
*  Consumentenacties: 0 Naam
Maximale keuringstermijn sales + Productfeeds: 1 Trooper.be
1 maznd (gemiddeld & wur 42 minuten)
Status
Py nt i
"::Jiwme Affiliate policies @ Geaccepteerd
+ ZsH desplinks maker ja sitetype
Beschrijving * Referentie tracking: ja

Zoekmachinemarketing: Niet toegestaan  Social, Community's en Forums
Emailmarketing: Beperkt

Clever by design. Loved for life.

Over BergHOFF Home Cashback-sites: Toegestaan Marktsegment
BergHOFF Home maskt keuken- en weanpreduten die slim ontworpen en duurzasm zijn, lang meegaan, zonder het prijskaartie van een desi k. We geloven dat ied ials verdient die ons dagelijks leven + Kortingacodesites: Toegestaan
mmaken. Geen trends of wegwerppraductan, masr wel pramium home goads wasr mensen echt blij van warden Goede doelen
Categorisation
Goede doelen
URL
https://www_trooper.be

Affiliatesite-beschrijving:

Trooper bundelt de koopkracht van verenigingen om hun werking te helpen financieren.



Campagne a
Koffiemarkt.be

keffiemarkt.be c e
Titel ¥ N | KORTING

728 x 90 - Koffiekoopjes koffie...

Profiteer nu!

/> Code genereren

Toevoegen aan rotator

Campagne 8 BRENG JE OUDE 3ONTVANG
S ITEMS NAAR EEN €10 KORTING W¥cpop Nu|
T TORFS  TORFS-WINKEL AANKOOP VANAF €80°

728 x 90 - inzamelactie (tot 30...

AANGEMA

GEWLJ

/> Code genereren

Toevoegen aan rotator

) DEBA|  5+1 STOELEN

728 x 90 - 5+1 stoelenactie aug...

AANGEMAAKT: 8/00/2025
GEWLIZIGD: -
{/» Code genereren

Toevoegen aan rotator




TradeTracker Belgium OO
Campagne-update OO
RAD.eu BE - Laatste
Beste Demo Account .@ ﬁptem ber deals!

Consumentenacties

Hierbij een nieuwe campagne update waarin acties,

vergoedingen en algemeen nieuws aan bod komt. Deze update Laatste septemberdeals bij RAD.eu BE!
behandelt de volgende items: . )

- Mojogear.eu BE - Neck mount voor pov shots! De zon hangt ondertussen wat lager, maar niet zo

- TommyTeleshopping.be - 10% korting op koffiemachine! / laag als de prijzen op REV'IT!, Alpinestars, HJC en
* RAD.eu BE - L aatste september deals! Scorpion!

» Gorillasports.be - Herfstboost! Profiteer nog snel van stevige kortingen op

* Ali Express - Brand days! motorgear die z'n strepen al verdiend heeft.

* Wigwoordeel bhe - Superdesll Laatste maten, vorige collecties en vergeten

Met vriendelijke groet, parels gaan eruit.

TradeTracker Belgium Sla snel je slag!

Actie geldig t.e.m. 30/09.

Promoot deze actie en verhoog je inkomsten!

Campagne-update




Productfeeds

Identificatie Naam

28533933

Calvin Klein Heren Footie
High Cut | Blauw | Maat:..

Beschrijving

Calvin Klein Calvin Klein Heren Footie High Cut BLAUW One Size

Prijs

16.99

URL

https://www.berca.com/nl/calvi

Afbeelding

Categorieén

Sokken

Extra

brand
categoryPath
color
deliveryCosts
deliveryTime
EAN
fromPrice
size

stock
subcategories

subsubcategories

.

Calvin Klein
Sokken
BLAUW

6.95

8720245219556
16.99

One Size

T

Sokken

Sokken




Ticket list overview - TradeTracker

Send new ticket

All types v All campaigns
Al: @
o Incoming: € o Outgoing: @ o Closed: @
B Campaign Affiliate site
0 ] Campaign.url Affiliate A [
C (&) Campaign.url Affiliate B [
0 Campaign.url AffiliateC 2%
C 0 Campaign.url AffiliateD [}
() Campaign.url AffiliateE [}
C 2 Campaign.url AffiliateF [}
O 2 Campaign.url Affiliate G [}

Select action ~

OK

v

Subject

Subject

Hello

Product Banners

New Campaign

Welcome

Update

This Month

Nice to Meet You

Most recent message by

Publisher A

Publisher B

Publisher C

Publisher D

Publisher E

Publisher F

Publisher G

=

EXPORT PDF CSV XML &

25 per page

Most recent message date v

19/07/2016, 10:59

04/04/2016, 18:42

22/07/2015,17:04

08/06/2012, 18:45

12/08/2010,11:14

28/04/2009, 08:56

21/04/2009, 11:42

v



Extra exposure mogelijkheden

. Exclusieve
Hybride kortingscod

model 5

Barterdea

Fixed fee




n Shopa rize CB)TradeTracker.com“

performance marketing

Golden Quarter | -
with Shoparize CSS o’ g

b
Comparison Shopping
Premium Partner 2025




) shoparize ¢TradeTracker.com

1. WhyCSS
2. Insights: Golden Quarter
3. Strategy: Howto prepare
4. Q&A
Chief Commercial Officer
B 3 B Shoparize CSS

Premium Partner 2025



CSS Partner

Comparison Shopping Service Partner




n Sh ar|ze TradeTracker com’

rformance marketing

Shopping Ads

Sponsored
SALE

Picture

Lancéme

520/0 Of internet users use Google to look up Title
products that they’ve seen before or to discover new s

LOOKFANTAST.

brands +23.95 shipsirg

£3.51/1g

(2k+)
Mascara
Lancéme ..

620/ O Of internet users use Google to look up By Productcaster

products that they wantto purchase onlineorata
local store at a later point

SALE. SALE *
Lancéme Lancéme Lancome Lancéme
Hypnése... Women's... Hypnose Duo ... Hypnése Dram...
£21.75 £29 £22.62 £29 £31.45 £21.75 £29
John Lewis debenhams.com Boots UK looantastic.com
+£4.50 shipping Free shipping 35-day retums +£3.45 shipping

(2k+) (2k+) (4k+)
Mascara Mascara Hypnose Mascara
Lancéme -... Lancéme -. Lancome -..) Lancéme \..
By Kelkoo By Shoparize By HeroCompyre By Today's Fas...

Merchant

Lancome

Hypnose Dram...

£26.35 £31

Boots.com

Free shipping
(4)

Hypnose
Lancome
By Google

Price

Css




n Shopaﬂze oTradeTrackercom

performance marketing

Auction

CSS Partners are part of marketing strategy of Advertiser

Advertisers can work with multiple CSS Partners

Each Advertiser can show one product only once

When working with multiple CSS Partners CPCs for
Advertiser are not going up

airfryer ninja

Al Products

Reviews Price

Sponsored

\ 750 m away
<
nja PRO
sirfryer 4,7 liter
AF140EU Zwart

€95.00
De Bijenkorf

By Bigshopper

mages  Videos

Large | Buy

Ninja Foodi Dual
Zone Airfryer
AF300EU

€145.99
Ninja Kitchen N.
Free shipping

By Google

Product sites  News

Recipe = Size

Ninja AF180EU
friteuse - Zwart -
Laadvermogen 2
kg - XXL-6...
€119.00
Coolblue
Free shipping
(799)
By Producthero

Web More

«.
[
jo)

Online Professional

Ninja Speedi 10-
in-1 Multicooker,

Airyer en

Multicooker, 5.,...

€159.00
Amazon.nl
Free shipping

By Kelkoo

Merchant

Ninja SL400EU
friteuse - Grijs -
Laadvermogen 2
kg - Grillrek - 2...
€208.00
Coolbiue
Free shipping
(1k+)
By Producthero,

Ninja Airfryer
MAX PRO 6, 2
Liter AF180EU

€119.99 €150
Ninja Kitchen

Free shipping

By Shoparize

Ninja AF140EU
friteuse - Zwart -
Laadvermogen 1

kg-L-totenm...

€108.00

Coolblue

Free shipping
(201)

By Producthero

LJI
Ninja Double

Stack Airfryer
XXL

€199.99

Emargt

Free shipping
(1k+)

By Shoparize




) shoparize ¢STradeTracker.com

Why CSS Partners are powerful vertical?

e Risk-free

e Performance based

e Incemental sales

e Transparent & direct traffic
e Advancedtechnology

e Oneclick simple implementation




59 days
until

Black Friday
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New Google narrative for Golden Quarter 2025

BREAKING | | /[Chag

(&) surgingSunday | (@ Black Friday

| BIGGEST
We e k shopping day
of 2025




n Shoparize ggTradeTraclnger.cqm’

performance marl

The amountof spontaneous
purchases decreased YoY:

BE: to only 30%

Key Shopping Trends:
Always-On Value Driven
Shopping Choices

Shoppers will browse,
research, and buy
throughout the entire
season - not justduring
major sale days.

Consumers will be more
price-conscious and
intentional, spending extra
time comparing deals and
brands to fit tight budgets.

Strategic & Social
Shopping

Trustis shifting toward
personal recommendations
and social validation.
Shoppers plan and start their
holiday purchases earlier, so
early engagement will be key.
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EU Holiday Shopping Trends 2025

499/0 plan to start this holiday shopping earlier than last year

699%0 will do online research before buying
66%00f e-commerce sales happen on mobile

5290 consumers shop for 3+ people at atime
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Holiday Shopping Trends 2025
- Key Actions for Advertisers:

Start campaigns early to capture early planners
Focus on mobile-first: fast loading, easy checkout
Be present in research & comparison phase
Highlight bundles & deals for multi-person shopping
Build trust with social proof and transparent pricing
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Working with CSS during peak

InQ4, CPCs go up due to higherdemand h competition
CPA model focuses on generating sales

No risk on paying for non-converting expensive clicks
Gaining additional visibility in shopping carousel

CSS as a backup partner



Whatcanwedo to
max. CSS performance?

#Golden Quarter
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performance marketing

Feed
optimisation

7| Competitive Pricing Update feed
Isyour pricing competitive? This will ensure we don't waste our budget
Consumers are looking for the best on clicks for out-of-stock items.
value for the pice
Product feed data

7| Bestdeals
Labeling them n the feed or adding GTIN, title, descriptions, availability,

an extra column is the most optimal size, colour, material, gender, unit
solution. price
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Promotions

We help capture audience attention
by adding promotional tags to
products.

sale_price

attribute informs both Google and
customers about price reductions
and great deals.

/

avallable: DE, UK, FR, IT, ES, NL

CTR
Increase CTR Deals

Conv. Rate

Increase Conversion Rate

A
—

G Candle Warmer

By CSS

35%

increase in searches
for deal-seeking words
inthe UK.*

*in avg weely searches in September 2023
compared to the same weeks in 2022.
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(commission increase) ®

8% : ©

More Visibility Costs Control

Additional budget allows us to The CPA principle allows you to plan
capture a wider audience costs wellin Q4. With a limited budget,

we can set budget caps.

Productivity Rejection / Cancellation Rate
Consistently strong results, despite Many cancellations force us to drive more
higher costs. conservatively in order to compensate for
The Advertiser's ROl is maintained the cancellations. Thanks to CPAi, we are

able to invest more in the campaign.
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Loyalty pricing

available: DE, UK, FR
Women's ReNew
Long Puffer Coat...
$180.00
. . CTR \Members: $90.00
7| membership_price 7| erchant mame

Increase CTR by signaling exclusive 43 ¥ (1k+)
deals to loyal customers.

Attribute that informs Google about

exclusive discounts for members.
Shop now

Grow Loyalty Base Conv. Rate

7' Boost Conversion Rate by rewarding
program members and driving repeat
purchases.

by encouraging more users to sign
up for your program.
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